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PREVIZUALIZARE CARTE

Ce este Facebook?

Facebook este, de departe, cea mai cunoscuta retea sociala, care permite utilizatorilor
inregistrati sd isi creeze profiluri proprii, sa incarce §i sa partajeze cu prietenii fotografii
si clipuri video, sa trimitd mesaje §i sa pastreze legatura cu prietenii, familia §i colegii,
oricdt de departe ar fi de acestia.

Facebook a inceput in Statele Unite, ca o modalitate pentru studenti sa se cunoasca mai
bine intre ei si sa ramana in contact atunci cand sunt plecati din campus, si a evoluat de
atunci pentru a deveni un nou mod de a fi.

Facebook nu mai este, intr-adevar, un site web. Este un alt Internet, dar unul comercial.
Utilizdnd cele mai moderne tehnologii de comunicatii, Facebook a schimbat radical felul
n care ne conectam intre noi. Facebook este omniprezent. Nu poti merge cinci minute
fara a nu fi intampinat de marca §i insemnele Facebook, atat in media traditionala cdt si
online. Facebook creaza dependenta. A tesut o urzeala intre vietile noastre care nu mai
poate fi destramata fara implicatii majore pentru fiecare din noi. Facebook este magnetic
prin angajamentul social pe care il implica. Facebook opereaza un sistem de conectare
la scara globala fara precedent.

Utilizatorii creeaza un cont gratuit, care actioneaza ca un profil pentru fiecare din ei, in
care acestia partajeaza atdt de multe sau putine informatii personale cate doreste
fiecare. Profilele sunt de obicei create folosind un nume real, desi unii utilizatori aleg sa
foloseasca un pseudonim sau porecla, iar profilele sunt adesea insotite de o fotografie.

Totul incepe cu o simpla inregistrare pe baza unor informatii de baza, care ifi permite
apoi sd publici ce doresti i sa intri in contact cu oameni online. Regasesti prieteni vechi,
iti faci altii noi, gasesti oameni sau grupuri de oameni cu interese comune, sau partajezi
pozele si clipurile tale de viata cu un prieten din cealalta parte a lumii - esti atdt de
limitat pe cdt doresti sa fii.



Conectarea la Facebook

Crearea unui cont

Tnainte de inregistrare

e Facebook este un site gratuit si nu va solicita plata pentru utilizarea site-ului. Dar,
dupa ce v-ati inregistrat, aveti posibilitatea sa faceti cumparaturi pe facebook, de
ex. jocuri, aplicatii, etc. In plus, daci alegeti sa utilizati Facebook de pe telefonul
mobil, tineti cont de faptul ca veti fi responsabil pentru orice taxe asociate cu
utilizarea internetului si/sau a mesajelor text stabilite de operatorul de telefonie
mobila.

e Pentru a face un cont pe Facebook si a folosi site-ul, varsta minima este de 13 ani.

« Nu sunt permise conturi folosite in comun de mai multe persoane. In plus, aveti
voie sa va inscriefi doar pentru un cont de Facebook pentru fiecare adresa de e-
mail.

Intrucat fiecare cont apartine unei singure persoane, Facebook impune tuturor si
foloseasca numele real pe contul folosit. In acest fel, veti sti de fiecare dati cu
cine intrati in contact.

e Facebook permite utilizatorilor sa trimita invitatii de inscriere pe site la
persoanele pe care le cunosc, prin introducerea unei adrese de e-mail sau prin
oferirea accesului la contactele lor. Din aceasta cauza, este posibil sa primiti o
astfel de invitatie prin e-mail de la un membru Facebook care va are in lista lui de
contacte.

Daca sunteti deja inregistrat pe Facebook, este posibil ca prietenul respectiv sa fi
folosit o adresa de e-mail care nu este conectata la contul dvs. de Facebook. Daca
doriti, puteti adauga aceasta adresa de e-mail la contul dvs. de Facebook existent
pentru a va asigura ca nu veti mai primi invitatii Facebook trimise la aceasta
adresa de e-mail pe viitor.

Daca nu aveti un cont de Facebook si doriti sa creati unul, puteti utiliza e-mail-ul
primit pentru a incepe procesul de inregistrare.

Daca nu doriti sa mai primiti invitatii de la prieteni, puteti folosi link-ul de
dezabonare din partea de jos a mesajului primit.

Crearea unui cont nou
Tnregistrarea

Daca nu aveti un cont de Facebook, puteti sd va inscrieti pentru unul in cativa pasi:



Profil si cronologie

Perete

Peretele este zona originala a profilului utilizatorului, inlocuita acum cu zona de
cronologie, unde, din decembrie 2011, este afisat continutul utilizatorului. Aceasta a
permis postarea de mesaje, de multe ori note scurte sau temporale, pentru ca utilizatorii sa
vada ora si data la care a fost scris mesajul. Peretele unui utilizator este vizibil pentru
oricine are dreptul sa vada profilul sdu complet, iar postarile de pe peretele prietenilor
apar 1n fluxul de stiri al utilizatorului.

Tn iulie 2007, Facebook a permis utilizatorilor si incarce fisiere atasate la perete, acesta
fiind pana atunci limitat la doar text. In mai 2008, aplicatia Wall-to-Wall pentru fiecare
profil a fost limitata la doar 40 de posturi. Facebook mai tarziu a permis utilizatorilor sa
insereze cod HTML in boxe atasate la perete prin aplicatii, cum ar fi Static FBML care a
permis specialistilor in marketing s urmareasca utilizarea de catre fani a paginilor lor cu
Google Analytics.

Conceptul de etichetare in actualizarile de stare, o incercare de a imita Twitter, a inceput
pe 4 septembrie 2009. Acest lucru a insemnat punerea numelui de utilizator, a unui brand,
eveniment, sau grup, intr-o postare, in asa fel incat sa se lege de peretele din pagina de
Facebook care a fost etichetata, si sa faca postul sa apara si in fluxurile de stiri pentru
acea pagind, precum si in cele ale prietenilor selectati. Acest lucru a fost realizat prima
data cu ajutorul simbolului "@" urmat de numele persoanei. Mai tarziu, a putut fi folosit
un ID numeric pentru persoand. La Inceputul anului 2011, a fost adaugata etichetarea in
comentarii.

In plus fata de postarile altor utilizatori, peretele afisa si alte evenimente care au avut loc
pe profilul utilizatorului. Aceasta includea schimbarea informatiilor, schimbarea pozei de
profil, si cand se conecta cu utilizatori noi, printre altele.

Peretele a fost inlocuit cu profilul cronologic, care a fost introdus Th decembrie 2011.

Profilul si cronologia

In 2007, Facebook a lansat Paginile Facebook (numite de unii utilizatori si "Pagini pentru
fani"), pentru a permite "utilizatorilor sa interactioneze si sa se conecteze cu intreprinderi
si organizatii in acelasi mod 1n care interactioneaza cu alte profiluri de utilizator pe
Facebook". Pe 6 noiembrie 2007 au fost lansate mai mult de 100.000 de pagini pe
Facebook.



Administrarea contului

Setarile contului

Linkul pentru setari poate fi gasit facand clic pe sageata din dreapta sus si apoi pe Setari.
Poti configura numele si adresa de email, securitatea contului, confidentialitatea, si
eventualele metode de plata.

Parola

Parola trebuie sa contind minimum 6 caractere. Este recomandabil sa contina atat litere
mari cat si mici, numere, §i caractere speciale.

Adresa de email
Pentru a schimba adresa de email la care primesti notificarile de la Facebook

Mergi in sectiunea Setdri > General

Mergi la Adresa de e-mail si apesi pe linkul Editeaza din dreapta
Apasa linkul Adauga alta adresa de e-mail sau alt numar de telefon.
Introdu noua adresa de email si apasa Salveaza modificarile.
Confirma parola contului.

Salveaza modificarea

oakrwdE

Vei primi un mesaj pe noua adresi de email, pentru confirmare. In cazul in care ai in cont
mai multe adrese de email, vei primi mesajele pe adresa care este considerata ca fiind E-
mail de contact principal.

Adresa de email de la Facebook, @facebook.com

Aceastd adresa de email este optionald, si va avea 1n dreapta (@ numele tau de utilizator
Facebook. Toate mesajele transmise la @facebook.com sunt directionate catre adresa ta
de email principala.

Pentru a activa sau dezactiva aceasta adresa de email, mergi la Setari > General > Adresa
de e-mail > Editeaza, si bifeaza sau dezactiveaza casuta cu optiunea Foloseste adresa de
e-mail Facebook.

Setarea limbii

Pentru a schimba limba pentru Facebook corespunzatoare contului tau, mergi la Setari >
General > Limba > Editeaza, si selecteaza limba dorita.


https://www.facebook.com/settings

Functii Facebook

Pe 20 iulie 2008 Facebook a introdus "Facebook Beta", un redesign semnificativ de
interfata de utilizator. Mini-Feed si peretele au fost consolidate, profilele au fost separate
in sectiuni tabulate, si s-a facut un efort pentru a crea un aspect "curat". Dupa ce a dat
initial utilizatorilor posibilitatea de a alege pentru a comuta, Facebook a inceput migrarea
tuturor utilizatorilor la noua versiune incepand cu luna septembrie 2008. Pe 11 decembrie
2008 s-a anuntat ca Facebook a testat posibilitatea unui proces de inscriere mai simplu.

Evenimente

Evenimente Facebook sunt o modalitate a membrilor de a aduce la cunostinta prietenilor
despre evenimentele viitoare din comunitatea lor si de a organiza adunari sociale.
Evenimente necesitd un nume de eveniment, detalii, locatia, ora de incepere, tipul de
confidentialitate, si o lista de prieteni invitati. Evenimentele pot fi publice sau private.
Evenimente private nu pot fi gasite n cautari si pot fi accesate numai pe baza de invitatie
invitatie. Cei care nu au fost invitati nu pot vizualiza descrierea unui eveniment privat, de
perete, sau fotografii. De asemenea, ei nu vor vedea nicio postare din fluxul de stiri
despre eveniment. La constituirea unui eveniment utilizatorul poate alege sa permita
prietenilor sa incarce fotografii sau clipuri video. Retineti cd, spre deosebire de
evenimentele din lumea reald, toate evenimentele sunt tratate ca entitati separate.

In februarie 2011, Facebook a inceput sa foloseasci microformatul hCalendar pentru a
marca evenimente, si microformatul hCard pentru locatiile evenimentelor, permitand
extragerea de detalii din calendarele proprii ale utilizatorilor sau aplicatii de mapare.
Terte parti faciliteaza exportarea de evenimente din paginile Facebook pentru un format
iCalendar.

Piata

In mai 2007, Facebook a introdus Facebook Marketplace pentru a permite utilizatorilor si
posteze anunturi gratuite de mica publicitate in urmatoarele categorii: vanzari, imobiliare,
locuri de munca, etc. Anunturile pot fi postate in oricare format disponibil sau dorit.
Anunturile sunt disponibile pentru toti utilizatorii Facebook si sunt in prezent gratuite. in
2009, Facebook a transferat dreptul de proprietate asupra Marketplace catre Oodle.

Locuri
Facebook a anuntat Places pe 18 august 2010, o functie care permite utilizatorilor

autentificati, folosind un dispozitiv mobil, sa prietenilor lor unde se gasesc in acel
moment.



Pagini Facebook

Cromslagee
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Paginile Facebook ajuta firmele, organizatiile si brandurile sa se faca cunoscute si sa se
conecteze cu oamenii. Dati like la o pagina cand sunteti interesat in a obtine actualizari
despre activitatea lor.

Ce este 0 pagina Facebook?

Paginile sunt destinate firmelor, brandurilor si organizatiilor pentru a-si dezvolta
imaginea, proiectele, produsele si serviciile. Ca si la profiluri, puteti personaliza paginile
prin publicarea de postari, gdzduirea de evenimente, addugarea de aplicatii, etc.
Persoanele care dau like la pagina si prietenii lor primesc actualizarile prin fluxul lor de
stiri.

Puteti crea si gestiona o pagina din contul personal.

Daca doriti sa creati o pagina pentru a reprezenta o afacere, brand, organizatie sau
celebritate, trebuie sa fiti un reprezentant oficial al acestei entitati.

Diferenta dintre pagini si profiluri personale
Profilurile personale sunt pentru uz non-comercial si reprezinta persoane individuale.

Puteti Urmari profiluri pentru a vedea actualizarile publice ale persoanelor care va
intereseaza, chiar daca nu sunteti prieten cu acestea.



Publicarea si partajarea

Fotografii

Aprecieri si comentarii pe fotografii

Stergerea unui comentariu (cand ai acest drept): mergi in dreapta comentariului cu
mouse-ul. Va apare o cruce (x) si textul Sterge. Clic pe Sterge. Confirma pe fereastra care
apare apasand pe Sterge.

Stergerea sau editarea propriului comentariu: mergi in dreapta comentariului cu
mouse-ul. Va apare semnul de editare cu optiunile Editeaza si Sterge. Clic pe optiunea
doritd. Pentru stergere, va trebui sa confirmi. Pentru editare apesi pe Editeaza. Dupa
modificare apasa tasta Enter pentru a accepta modificarea, sau Esc pentru a renunta.
Versiunea anterioara modificarii este accesibila celorlalti utilizatori.

Limitari: Facebook poate limita vizibilitatea unor fotografii si clipuri video cu continut
grafic, de exemplu in cazul unui continut pentru adulti.

Fotografii de inalta rezolutie
Facebook afiseaza intotdeauna cea mai buna rezolutie a fotografiilor.

Incarcarea de fotografii de inalta rezolutie: Pentru aceasta, se bifeaza casuta "Inalta
calitate" atunci cand se creaza un album nou.

Vizualizare fotografii in modul ecran complet: Pentru browserele Chrome si Firefox
fotografiile pot fi vizualizate pe tot ecranul, astfel:

1. Clic pe poza pentru a o mari
2. Puneti mouse-ul deasupra pozei si clic Optiuni

3. Selectati Vezi pe tot ecranul.

sau clic pe sageata dubla din dreapta sus a fotografiei si apoi clic pe Allow pentru a
permite vizualizarea pe tot ecranul.

Din acest mod de vizualizare se poate iesi prin clic pe tasta Escape (ESC).

Afisarea fotografiilor in cea mai buna calitate posibila: facebook redimensioneaza si
formateaza fotografiile incarcate. Pentru a maximiza calitatea acestora:



Fluxul de stiri (Noutati)

Pe 6 septembrie 2006 fost anuntat fluxul de stiri, care apare pe pagina de start pentru
fiecare utilizator si evidentiaza informatii, inclusiv schimbari de profil, evenimente
viitoare, si zilele de nastere ale prietenilor utilizatorului. Acest lucru a permis autorilor de
spam si altor utilizatori sa manipuleze aceste caracteristici prin crearea de evenimente
nelegitime, sau postarea de nasteri false, pentru a atrage atentia asupra profilului sau
cauzelor lor. Initial, fluxul de stiri a provocat nemultumire n randul utilizatorilor de
Facebook. Unii s-au plans ca e prea aglomerat si plin de informatii nedorite, altii s-au
ingrijorat de faptul ca a devenit prea usor pentru altii sa le urmareasca activitagile
individuale (cum ar fi modificari de relatii, evenimente, si conversatii cu alti utilizatori).

In raspuns, Zuckerberg a cerut scuze pentru esecul site-ului in a include caracteristicile
corespunzatoare de confidentialitate personalizabile. De atunci, utilizatorii au
posibilitatea de a controla ce tipuri de informatii sunt partajate in mod automat cu
prietenii. Utilizatorii au acum posibilitatea de a preveni categorii prestabilite de prieteni
pe Facebook sa le vada actualizarile pentru anumite tipuri de activitati, inclusiv schimbari
de profil, posturi de perete, si prietenii noi adaugati.

Pe 23 februarie 2010, Facebook a obtinut un brevet privind anumite aspecte ale fluxului
sau de stiri. Brevetul se refera fluxuri de stiri in care linkurile sunt furnizate astfel incat
un utilizator poate participa la aceeasi activitate cu un alt utilizator. Brevetul poate
incuraja Facebook sa actioneze 1n justitie site-urile care Incalca brevetul sau, inclusiv
posibilitatea pentru site-uri precum Twitter.

Una dintre cele mai populare aplicatii de pe Facebook este aplicatia Photos, unde
utilizatorii pot incarca albume si fotografii. Facebook permite utilizatorilor sa incarce un
numar nelimitat de fotografii, Tn comparatie cu alte servicii de hosting de imagini, cum ar
fi Photobucket si Flickr, care limiteaza numarul de fotografii pe care un utilizator poate
si le incarce. In primii ani, utilizatorii Facebook erau limitati la 60 de fotografii pe album.
Din luna mai 2009, aceasta limitd a fost majorat la 200 de fotografii pe album.

Setarile de confidentialitate pot fi setate pentru albume individuale, limitand grupurile de
utilizatori care pot vedea un album. De exemplu, intimitatea unui album poate fi setata
astfel incat doar prietenii utilizatorului pot vedea aloumul, in timp ce intimitatea unui alt
album poate fi setatd astfel incat toti utilizatorii Facebook il pot vedea. O alta
caracteristica a aplicatiei Photos este abilitatea de a "eticheta" utilizatorii intr-o fotografie.
De exemplu, dacd o fotografie contine prieteni al unui utilizator, atunci utilizatorul poate
eticheta prietenii in fotografie. Aceasta aplicatie trimite o notificare la prietenii care au
fost etichetati, si le oferd un link pentru a vedea fotografia.



Mesaje si chat

Trimiterea unui mesaj

Trimiterea de mesaje: Pentru a trimite un mesa;j:

1. Clic pe linkul pentru mesaje din meniul orizontal sus dreapta.

2. Clic pe linkul Trimite un mesaj nou. Va apare fereastra pentru mesaje.

3. Incepeti s introduceti un nume in cadmpul Cdtre. Se vor derula nume de prieteni
si persoane pe care le cunoasteti.

4. Selectati persoana sau persoanele la care doriti sa transmiteti mesajul.

5. Optional: puteti incarca o imagine ca atasament, sau puteti include un sticker sau
emoticon, folosind linkul specific din dreapta jos a ferestrei pentru mesaje
(Adauga fotografii, respectiv Alege un sticker sau un emoticon)

6. Tastati mesajul si apasati tasta Enter.

Puteti, de asemenea, trimite un mesaj unei persoane ajungand pe profilul acesteia si
facand clic pe linkul Mesaj din partea de sus a profilului sau.

Mesajul transmis ajunge n directorul Inbox pentru mesaje al destinatarului. Daca
destinatarul este online i se va deschise automat fereastra de mesaje cu mesajul transmis.
Daca nu este online, mesajul raméne in Inbox-ul destinatarului si acesta va primi o
notificare, in sectiunea de notificari si, in functie de setarile destinatarului, prin email.

Mesajele transmise nu pot fi anulate sau sterse din Inbox-ul destinatarului.

Cum stiti daca un prieten a viazut mesajul pe care l-ati trimis? Cand destinatarul vede
mesajul cel mai recent mesaj al dvs., acesta va fi marcat ca vizualizat. In acest fel, stiti
intotdeauna cine a vazut mesajul, si cine nu.

Cum adaugati pe cineva la o discutie? Pentru a adduga o persoana la o conversatie de

grup:

1. Faceti clic pe linkul pentru mesaje din meniul orizontal sus dreapta

Deschideti conversatia deja existenta

3. Din meniul Optiuni din dreapta sus a ferestrei pentru mesaj, faceti clic pe Adauga
prieteni la discutie

4. Tastati numele persoanelor pe care doriti sa le adaugati

5. Faceti clic pe Gata.

N

Oricine este adaugat va vedea toate mesajele anterioare din conversatie.



Facebook mobil

Integrarea smartphone

Multe smartphone-uri ofera acces la serviciile Facebook, fie prin intermediul browserelor
lor web sau prin alte aplicatii. Site-ul Facebook compatibil iPhone a fost lansat in august
2007, si in iulie 2008, peste 1,5 milioane de oameni foloseau In mod regulat aceasta
facilitate, Tn momentul in care a fost lansata o aplicatie gratuita pentru iOS numita
"Facebook pentru iPhone". Versiunea 2.0 a acestei aplicatii a fost lansat In septembrie
2008 si a prezentat servicii imbunatatite, cum ar fi posibilitatea de a raspunde la cereri de
prietenie si notificarile. Versiunea 3.0 a fost lansat in august 2009 si a adaugat
caracteristici cum ar fi evenimente si incarcarea video cu un iPhone 3GS.

Microsoft a dezvoltat o aplicatie pentru Facebook pe platforma lor Windows Phone 7,
disponibild in Windows Phone Marketplace. Utilizatorii pot fixa elemente, cum ar fi
Mesaje, Evenimente, News Feed, si fotografii direct pe ecranul de start al telefonului. De
asemenea, include notificari pentru evenimente, cereri de prietenie, etichete, etc.
Platforma Windows Mobile include caracteristici cum ar fi mesagerie, incarcarea de
imagini si fisiere video direct din aparat, gestioneaza informatii de profil, integrare de
contact care permite utilizatorilor sd apeleze pe cineva din lista de prieteni daca care are
numarul de telefon al persoanei in informatiile de profil. De asemenea, este posibil sa se
adauge o caracteristica de chat pentru Windows Mobile prin intermediul software tert,
cum ar fi FIM, disponibil in Windows Mobile Marketplace. Nokia ofera, de asemenea, o
aplicatie Facebook in Ovi Store pentru Nokia S60 precum N97, cu cele mai multe din
functionalitatile site-ului complet.

Sistemul de operare Android 2.0 de la Google include i1n mod automat o aplicatie oficiala
de Facebook. Primul dispozitiv care a utilizat aceasta aplicatie a fost Motorola Droid.
Aplicatia are optiuni pentru a sincroniza prietenii de pe Facebook cu contactele, adauga
imagini de profil si actualizari de stare in lista de contacte. Research In Motion ofera, de
asemenea, o aplicatie Facebook pentru BlackBerry. Functiile includ abilitatea de a integra
evenimente Facebook 1n calendarul BlackBerry, si folosirea pozelor de profil Facebook
pentru ID-ul apelantului.

"Actualizarile de stare" ("status"), permite utilizatorilor sa posteze mesaje pentru prietenii
lor. La randul lor, prietenii pot raspunde cu propriile comentarii, precum si prin clic pe
butonul "Like". Cele mai recente actualizari ale unui utilizator apar in partea de sus a
cronologiei lor/perete si sunt, de asemenea, mentionate 1n sectiunea "Actualizari recente"
din lista de prieteni a unui utilizator.



Aplicatii si jocuri

Aplicatiile si jocurile sunt dezvoltate pentru a imbunatati experienta utilizatorilor pe
Facebook. Puteti adauga aplicatii si jocuri care va intereseaza din Centru de aplicatii.

Aplicatii si jocuri de pe Facebook create de terti dezvoltatori trebuie sa respecte politica
Facebook pentru dezvoltatori.

Pentru a putea utiliza o aplicatie sau un joc, trebuie sa 1i oferiti permisiunea de acces la o
parte din datele dvs. Informatiile din aceste aplicatii si jocuri nu sunt stocate pe
Facebook, iar dezvoltatorii sunt responsabili pentru aceste server. Facebook nu poate
elimina informatiile de pe aceste servere. Daca doriti sa eliminati orice informatii pe care
le-ati oferit pentru o aplicatie sau joc, trebuie sa contactati dezvoltatorul.

Centrul de aplicatii este un loc unde se pot gasi jocuri si aplicatii. Pentru a ajunge acolo,
din meniul din stanga a paginii, sub APLICATII, faceti clic pe Jocuri. Daca faceti clic
acolo pe aplicatia sau jocul dorit, se lanseaza o fereastra cu informatii suplimentare:
descrierea aplicatiei, ce informatii solicitd de la utilizatori, imagini ale aplicatiei, si o
evaluare a ei de catre utilizatori.

Pentru a vedea si a gestiona aplicatiile si jocurile pe care le-ati adaugat, faceti clic pe
Jocuri din partea stanga a paginii Facebook de start, apoi clic pe tabul Jocurile tale din
stanga sus.

Facebook va sugereaza aplicatii si jocuri bazate pe profilul dvs. si al prietenilor dvs. si ce
anume folositi in mod regulat.

Evaluarile aplicatiilor si jocurilor apar sub forma de stele langa aplicatie sau joc in
Centrul de aplicatii. Treceti cu mouse-ul peste stele pentru a vedea detalii. Puteti evalua
numai aplicatiile si jocurile pe care le utilizati. O cerere de evaluare va aparea automat
atunci cand utilizati aplicatia sau jocul.

Daca doriti sa va abonati la fluxul de stiri al unei aplicatii sau joc, puteti aprecia pagina
corespunzatoare: cu clic pe aplicatia sau jocul respectiv in Centrul de aplicatii puteti
distribui aplicatia/jocul, sau puteti sa mergeti la pagina corespunzatoare cu clic pe
numele aplicatiei/jocului pentru apreciere. Aceasta este posibil numai dacd dezvoltatorul
a creat o pagina pentru aplicatia/jocul respectiv.

Pentru a edita intimitatea si setérile pentru aplicatii si jocuri: Clic pe ¥ din dreapta sus a

oricarei pagini, > Setari > Aplicatii (meniul din stanga), si cu mouse-ul pe aplicatie
selectati linkul Editeaza setarile din dreapta acesteia.


https://www.facebook.com/games/
https://developers.facebook.com/policy
https://www.facebook.com/games/

Confidentialitatea si securitatea

Confidentialitatea

Pentru a Inlatura preocuparile legate de intimitate, Facebook permite utilizatorilor sa
aleaga setarile de confidentialitate proprii si sd aleaga cine poate vedea anumite parti ale
profilului lor. Site-ul este gratuit pentru utilizatori, $i genereaza venituri din publicitate,
cum ar fi banere. Facebook solicita un nume de utilizator si poza de profil (daca este
cazul) pentru a fi accesibil. Utilizatorii pot controla cine vede alte informatii pe care le-au
partajat, precum si care pot fi gasite in cautari, prin setarile de confidentialitate ale
acestora.

Potrivit lui comScore, 0 companie de marketing de cercetare pe internet, Facebook
colecteaza la fel de multe date de la vizitatorii sai ca si Google si Microsoft, dar mult mai
putin decat Yahoo!. In 2010, echipa de securitate a inceput extinderea eforturilor de
reducere a riscurilor la adresa vietii private a utilizatorilor, dar probleme de
confidentialitate apar in continuare. Pe 6 noiembrie 2007, Facebook a lansat Facebook
Beacon, care a fost o incercare care in cele din urma nu a reusit, sa publice reclame la
prietenii utilizatorilor pe baza informatiilor despre ce cumparaturi au facut prietenii. Din
martie 2012, utilizarea Facebook a datelor utilizatorilor este sub un control strict.

Din 2010 Agentia Nationald de Securitate a inceput sa ia informatii despre profilul
utilizatorilor facebook, pentru a descoperi care sunt aliatii lor, prietenii, si colegii.

Tn august 2013 High-Tech Bridge a publicat un studiu care arati ci legaturile incluse in
mesaje din serviciul de mesagerie Facebook au fost accesate de Facebook pentru propriile

scopuri. Tn ianuarie 2014 doi utilizatori au intentat un proces Tmpotriva Facebook
intemeiat pe faptul ca intimitatea lor a fost incalcate de aceasta practica.

Setari de confidentialitate

Setari si instrumente

Selectarea audientei?

Cine poate vedea ce ai postat?

Pentru a stabili audienta postarilor tale, 1anga butonul Posteaza se gaseste un alt buton
(selectorul de audienta) al carui nume are setarea ta implicita (Public, Prieteni, sau Doar

eu). Daca apesi pe el poti selecta una din cele trei tipuri de audienta, sau apesi pe linkul
Mai multe optiuni si personalizezi audienta.



Abuzuri si raportari

Spam

Spam presupune contactarea persoanelor cu continut sau solicitari nedorite. Pe Facebook,
spam include trimiterea de mesaje in masa, postarea excesiva de linkuri sau imagini in
cronologia altor persoane si trimiterea de cereri de prietenie unor persoane pe care nu 1i
cunosti personal.

Spam este uneori raspandit prin clicuri pe linkuri riscante sau instalarea de software
malitios. In alte situatii escrocii reusesc sa acceseze conturi ale altor persoane pe
Facebook de unde trimit spam.

Spam-ul este impotriva standardelor comunitare Facebook.
Sunt considerate spam:

e Pagini, grupuri sau evenimente care solicita sa sa invite toti prietenii

« Pagini, grupuri sau evenimente inselatoare,sau care prezinta eronat premii sau
promotii

e Pagini, grupuri sau evenimente care solicitd postari pentru a participa la o
promotie

« Pagini, grupuri sau evenimente care Tnscriu in mod automat utilizatorii intr-o
promotie atunci cand se alaturd grupului, apreciaza pagina sau accepta invitatia la
eveniment

Masuri de protectie impotriva suspiciunilor de spam:

Publicitate pe Facebook

Pentru oricine este dispus sa investeasca pentru a-si dezvolta afacerea, publicitatea pe
Facebook nu poate fi ocolita. Cu peste 1,2 miliarde de utilizatori activi, Facebook este
cea mai importanta retea sociala pentru orice tip si marime a afacerii.

Daca nu ati inifiat Tnca o campanie de publicitate pe Facebook, veti constata ca nu este
asa dificil pe cat pare. Facebook te indruma pas cu pas, oferindu-ti sfaturi si alternative in
fiecare etapd a campaniei.

Dar cel mai important este, ca in orice situatie, primul pas - respectiv, alegerea tipului de
publicitate folosit in campanie.



Sunt trei pasi simpli care trebuiesc parcursi pentru cine doreste sa deruleze publicitate pe
Facebook pentru un obiectiv concret:

1. Construieste pagina d Facebook pentru obiectivul respectiv.

Totul pe Facebook, dupa ce ti-ai creat un profil personal (dar nu este obligatorie aceasta
etapa) incepe cu proiectarea si dezvoltarea unei pagini pe Facebook. Este o modalitate
simpla i gratuitd pentru a comunica in aceasta retea sociala cu clientii sau audienta
specifica a obiectivului propus.

2. Conecteaza-te cu oamenii

Convinge utilizatorii Facebook sa dea like pe pagina dezvoltata. Focalizeaza-te pe
potentiali clienti, sau utilizatori care corespund audientei si strategiei obiectivului propus.
Cea mai rapidd modalitate pentru aceasta este cu ajutorul reclamelor, ale caror afisari sa
fie filtrate, in functie de necesitati, prin localizare geografica, caracteristici demografice,
si interese specifice.

3. Angajarea audientei

Cel mai usor lucru este sd aduceti utilizatori pe pagina de Facebook. Este mult mai dificil
sd 11 convingi sd revinad, sau chiar sa nu renunte la like folosind optiunea "Unlike". Pentru
aceasta, pagina va trebui actualizatd in permanenta cu informatii de calitate, si se va
continua atragerea de noi like-uri prin promovarea acesteia prin reclame si/sau campanii
de marketing specifice.

Sftaturi pentru afaceri de succes

Avantajele Facebook pentru afaceri

Peste 1,44 miliarde utilizatori la nivel global, si in crestere continui: Pe 31 martie
2015 existau 1,44 miliarde utilizatori ai acestei retele. Daca ar fi o tara, Facebook ar fi a
treia tara din lume ca populatie, dupa China si India.

Peste 8 milioane de utilizatori din Romania, reprezentand 39,76% din toata populatia.
Dintre acestia, 24% au varsta intre 25-34 ani, 24,7% intre 18-24 ani, si 9% intre 45-54
ani. 62,5% dintre ei sunt barbati. Cresterea numarului de utilizatori in Romania este
aproape exponentiala. lar pe Facebook existd grupuri de discutii ale romanilor cu peste
100.000 membri fiecare. O singura publicare pe cateva din aceste grupuri echivaleaza, ca
impact vizual, cu o reclama la un mare post de televiziune, cu diferenta ca pe Facebook
postarea este gratuita.



Utilizatorul tipic de pe Facebook petrece 55 de minute pe zi: Aproape o ora pe zi,
pentru fiecare utilizator (statistici Inside Facebook). Foarte mult timp petrecut pe o retea
sociala. O strategie de marketing pe Facebook bine pusd la punct poate exploata aceastd
statistica in avantajul propriu.

Povestea Facebook

Mark Zuckerberg a proiectat Facemash, predecesorul lui Facebook, pe 28 octombrie
2003, in cel de al doilea an al sdau de studentie la Harvard. Conform lui The Harvard
Crimson, situl era asemanator cu Hot or Not, si "folosea fotografii compilate de la noua
albume online, plasand alte doua fotografii langa fiecare fotografie si cerand utilizatorilor
sd aleaga cea mai 'fierbinte’ persoana".

Pentru aceasta, Zuckerberg a patruns ilegal in zonele protejate ale retelei de calculatoare
de la Harvard si a copiat imaginile. Pe vremea aceea Harvard nu avea un album foto
("facebook™) al studentilor (un director cu poze si informatii de baza). Facemash a atras
450 vizitatori si 22.000 vizualizari in primele patru ore.

Situl s-a raspandit rapid in mai multe grupuri online ale campusului, dar a fost inchis
cateva zile mai tarziu de administratia Harvard. Zuckerberg a fost acuzat de administratie
de violarea securitatii, a copyrightului, si a confidentialitatii, $i amenintat cu
exmatricularea. In final s-a renuntat la acuzatii. Zuckerberg si-a extins proiectul initial
prin crearea unui instrument de studiu social pe baza unor imagini din istoria artei,
incarcand 400 imagini din perioada romana a lui Augustus pe sit, cu cate o imagine pe
fiecare pagina insotita de o sectiune de comentarii, permitand accesul la sit pentru colegii
sai de clasa.

Tn urmitorul semestru, Zuckerberg incepe si scrie codul pentru un nou sit web, in
ianuarie 2004. Pentru acesta s-a inspirat, dupa spusele sale, dintr-un editorial din The
Harvard Crimson despre incidentul Facemash. Pe 4 februarie 2004, Zuckerberg lanseaza
"Thefacebook™, pe thefacebook.com.

Cuprins

Ce este Facebook?
- Istoria
- - Note
- - Chat



- - Gifts (Cadouri)

- - Marketplace

- - Mesaje

- - Apeluri vocale

- - Apeluri video

- - Vizualizare video

- - Servicii anonime Tor

- Aspecte tehnice

- Critici

- - Experimente privind influenta asupra utilizatorilor
- - Impactul

- - - Impactul mediatic

- - - Impactul social

- - - Impactul asupra sanatatii

- - - Impactul politic

Conectarea la Facebook

- Crearea unui cont

- - Tnainte de inregistrare

- - Crearea unui cont nou

- - - Tnregistrarea

- - - Conectare sau Tnregistrare?

- - - Parola

- - - Confirmarea adresei de email si a numarului de telefon
- - Pe scurt:

- Prieteni

- - Adaugarea si solicitarea de prieteni
- - - Oameni pe care Poate 1i cunosti

- - Stergerea din lista de prieteni

- Sfaturi pentru incepatori

- Conecteaza-te simultan la mai multe conturi
- - Pentru Chrome:

- - Pentru Mozilla Firefox:

- - - Pentru adaugarea de noi profiluri:
- - - Lansarea de profile multiple:
Profil si cronologie

- Perete

- Profilul si cronologia

- - Profilul

- - - Fotografia de profil si coperta

- - Cronologia

- Imagini de profil

- - Cele mai folosite tipuri de imagini de profil
- Pagina ”Despre”

Administrarea contului

- Setarile contului

- Parola



- Adresa de email

- Adresa de email de la Facebook, @facebook.com
- Setarea limbii

- Intrebarea de securitate

- Schimbarea numelui si a zilei de nastere
- Stergerea definitiva a contului
Functii Facebook

- Evenimente

- Piata

- Locuri

- Platforma

- Intrebari

- Fotografii

- Video

- Facebook Paper

- Optiuni generale

- - Credite

- - Telefoane obisnuite

- - Graph Search

- - IPv6

- - Asculta cu prietenii

- - Facebook live

- - Emoticoane (Mood faces)

- - Telefon

- - Ciupitura (Poke)

- - Butonul Follow (Urmareste)

- - Retele

- Butonul Like (Tmi place)

- - Procese

- Grupuri

- - Crearea unui grup

- - - Infiintarea unui grup

- - - Pagini si grupuri

- - Tnscrierea In grupuri

- - Partajarea n grupuri

- - Stergerea si parasirea grupurilor
Pagini Facebook

- Ce este o pagina Facebook?

- Diferenta dintre pagini si profiluri personale
- Avantajele paginii Facebook

- Diferenta dintre pagini si grupuri Facebook
- Administrarea paginilor

- - Crearea paginilor

- - Numele paginii

- - Categoria paginii

- - Gestionarea informatiilor



- - Nume de utilizator

- - Poza de profil si coperta

- - Taburi si aplicatii

- Setari

- - Vizibilitatea

- - Configurarea interactiunilor

- Roluri

- - Protectia paginii Facebook

- Moderarea

- - Postari ale tertilor

- - Blocarea si indepartarea persoanelor

- Pagini Facebook pentru afaceri

- - Imaginile de profil si coperta

- - Sectiunea "Despre"

- - File (sectiuni, taburi)

- - Apelul la actiune

- - Cronologia

- - Intrebari

- - Feriti-va de spam

- - Mesaje

- - Statistici

- - Bune practici in publicarea pe pagina de afaceri
- - - Dezvoltarea conexiunilor de afaceri

- - - Prelucrarea informatiilor, analiza si optimizarea
Publicarea si partajarea

- Fotografii

- - Aprecieri si comentarii pe fotografii

- - Fotografii de Tnalta rezolutie

- - Instrumente de vizualizare fotografii

- - Incarcarea de imagini si poze de profil

- - - Incarcarea si postarea de imagini

- - - Fotografia de profil

- - - Probleme cu incarcarea imaginilor

- Site-uri web

- Publicarea n pagini

- Perioada si frecventa de publicare

- Publica text cu susul in jos

- - Publica un text cu decoratii sau formatat
Fluxul de stiri (Noutati)

- Navigarea n pagina de start

- - Numerele din meniul din stanga paginii
- - Lista de favorite

- - - Adaugarea unui link la lista de favorite
- - - Rearanja sau eliminarea unui link din lista de Favorite
- Cum functioneaza fluxul de stiri

Mesaje si chat



- Trimiterea unui mesaj

- Citirea §i stergerea mesajelor

- Verifica mesajele ascunse

- Mesaje Tn pagini

Facebook mobil

- Integrarea smartphone

- iPhone, iPad si Android

- - Setarea notificarilor pe telefonul mobil sau tableta

- - Deconectarea de aplicatiile iPhone sau iPad

- - Locatia utilizatorului la actualizarea starii pe Facebook
- - Actualizarea contului utilizand un mesaj text (SMS)
- - Instalarea celei mai recente versiuni a aplicatiei Facebook
- - Solicitarea aplicatiei Facebook de a accesa caracteristicile Android
- - Dezinstalarea aplicatiei Facebook

- - Diverse

- Publicitate pe dispozitivele mobile

- - Expuneti clar beneficiul potentialului client

- - Texte scurte si sugestive

- - Pagina de destinatie optimizata pentru dispozitivele mobile
- - Nu enervati vizitatorii

- - Analiza statisticilor

Aplicatii si jocuri

- Adaugarea aplicatiilor si jocurilor

- Afisarea aplicatiilor si jocurilor

- Aplicatii in Cronologie

- Afisarea cu derulare pentru aplicatii

- Indepartarea aplicatiilor si jocurilor

Confidentialitatea si securitatea

- Confidentialitatea

- Setari de confidentialitate

- - Setari si instrumente

- - - Selectarea audientei?

- - Setarea partajarilor

- Securitatea

- - Cont spart sau infestat

- - Spam

- - Cumparaturi fara stiinta ta

- - Activitate nepermisa in contul de publicitate

- Sfaturi privind securitatea

- Blocheaza optiunea etichetarii tale

Abuzuri §i raportari

- Spam

- - Masuri de protectie impotriva suspiciunilor de spam:
- - Modalitati obisnuite de protejare a contului:

- Raportari

- - Reclamatii



Publicitate pe Facebook

- Principalele tipuri de publicitate pe Facebook

- - Reclamele tipice

- - Reclame pentru postari in pagini

- - Postari sponsorizate

- - Postari promovate

- Administrarea reclamelor

- - Despre managerul de reclame

- - Setdrile managerului de reclame

- - Utilizarea managerului de reclame

- - Power Editor

- - Managerul de afaceri

- - Facturare si plati

- Audiente

- - Creste audienta paginilor Facebook

- - Optimizarea audientei

- Statistici

- - Statistici postari

- Interactiunea utilizatorilor

- Performante si statistici

- - Masurarea rezultatelor in Administrarea reclamelor
- - - Raportari in administrarea reclamelor

- - Statisticile Facebook

- - - Viralitatea postarilor

- - - Exportul de date

- - Pixelul de urmarire a conversiilor

- Publicitate pe Instagram

- Probleme cu reclamele

Sfaturi pentru afaceri de succes

- Avantajele Facebook pentru afaceri

- Dezvoltarea afacerilor pe Facebook

- - Extinde afacerea online

- - Focalizarea pe dezvoltarea afacerii la nivel local prin Facebook
- - Promovarea unei idei, organizatie sau persoana
- - Actiuni intr-0 campanie de promovare online pe Facebook:
- Promovarea prin Facebook

- - Stabileste-ti strategia

- - Crearea paginii de afaceri

- - Like-uri pentru pagina de Facebook

- - - Tactici pe termen scurt

- - - Strategii pe termen lung

- - Interactia cu fanii paginii

- - - Algoritmul EdgeRank

- - - Cum poate fi manipulat algoritmul EdgeRank?
- - Publicitatea pe Facebook

- - - Promoveaza site-ul web



- - - Promovarea postarii

- - - Promoveaza pagina

- - Statisticile Facebook

- Postari cu cel mai mare succes

- - Fotografii

- - Clipuri video

- - Propozitii neterminate

- - Cine este Tn imagine?

- - Intrebari

- - Sondaje de opinie

- - - Sfaturi

- - Citate

- Audientd mai mare

- Pregdtirea unei campanii publicitare

- - Incepe sa folosesti publicitatea

- Sfaturi pentru campaniile publicitare

- Ce NU trebuie sa faci pe Facebook

- - Pagina Facebook necompletata cu toate datele
- - Nerespectarea regulilor pentru imaginea de coperta
- - Nerespectarea regulilor pentru concursuri
- - Postarea excesiva

- - Focalizarea excesiva pe like-uri

- - Prea mult text

- - Postari plictisitoare sau in afara subiectului
- - Ignorarea statisticilor

- - Atitudine mult prea formala

Povestea Facebook
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volumele Ghid Facebook pentru utilizatori si Ghid pagini Facebook - Campanii de
promovare pe Facebook. de acelasi autor.
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The Book of Nature Myths (Le livre des mythes de la nature) (EN-FR), by
Florence Holbrook

Le livre des mythes de la nature (FR), par Florence Holbrook

Misterul Stelelor Aurii - O aventura in Uniunea Europeana (RO)

Anthologie des meilleures petits contes francaises pour enfants (Anthology of the
Best French Short Stories for Children) (FR-EN)

Anthology of the Best French Short Stories for Children (EN)

O noua viata (RO)

A New Life (EN)

The Mystery of the Golden Stars - An adventure in the European Union (Misterul
stelelor aurii - O aventura in Uniunea Europeana) (EN-RO)

ABC Petits Contes (Scurte povestiri) (FR-RO), par Jules Lemaitre

The Mystery of the Golden Stars (Le mystére des étoiles d'or) - An adventure in
the European Union (Une aventure dans I'Union européenne) (EN-FR)

ABC Scurte povestiri - Carte pentru copii (RO), de Jules Lemaitre

Le mystere des étoiles d'or - Une aventure dans I'Union européenne (FR)
Poezii din Titan Parc (RO)

Une nouvelle vie (FR)

Povestiri albastre (RO)

Candide - The best of all possible worlds (EN), by Voltaire

Sah - Ghid pentru incepatori (RO)

Le papier peint jaune (FR), par Charlotte Perkins Gilman

Blue Stories (EN)

Bridge - Sisteme si conventii de licitatie (RO)

Retold Fairy Tales (Povesti repovestite) (EN-RO), by Hans Christian Andersen
Povesti repovestite (RO), de Hans Christian Andersen

Legea gravitatiei universale a lui Newton (RO)

Eugenia - Trecut, Prezent, Viitor (RO)

Teoria speciala a relativitatii (RO)



Calatorii in timp (RO)

Teoria generala a relativitatii (RO)

Contes bleus (FR)

Sunetul fizicii - Acustica fenomenologica (RO)

Teoria relativitatii - Relativitatea speciala si relativitatea generala (RO), de Albert
Einstein

Fizica atomica si nucleara fenomenologica (RO)

Louvre Museum - Paintings (EN)

Materia: Solide, Lichide, Gaze, Plasma - Fenomenologie (RO)

Caldura - Termodinamica fenomenologicad (RO)

Lumina - Optica fenomenologica (RO)

Poems from Titan Park (EN)

Mecanica fenomenologica (RO)

Solaris (Andrei Tarkovsky): Umanitatea dezumanizata (RO)

De la Big Bang la singularitati si gauri negre (RO)

Schimbiri climatice - Incalzirea globald (RO)

Electricitate si magnetism - Electromagnetism fenomenologic (RO)

Stiinta - Filosofia stiintei (RO)

La Platanie - Une aventure dans le monde a deux dimensions (FR)

Climate Change - Global Warming (EN)

Poémes du Parc Titan (FR)

Mecanica cuantica fenomenologica (RO)

Isaac Newton despre actiunea la distanta in gravitatie - Cu sau farda Dumnezeu?
(RO)

The singularities as ontological limits of the general relativity (EN)

Distinctia dintre falsificare si respingere in problema demarcatiei la Karl Popper
(RO)

Buclele cauzale in calatoria in timp (RO)

Epistemologia serviciilor de informatii (RO)

Evolutia si etica eugeniei (RO)

Filosofia tehnologiei blockchain - Ontologii (RO)

Imre Lakatos: Euristica si toleranta metodologica (RO)

Controversa dintre Isaac Newton si Robert Hooke despre prioritatea in legea
gravitatiei (RO)

Singularitétile ca limite ontologice ale relativitatii generale (RO)

Filmul Solaris, regia Andrei Tarkovsky — Aspecte psihologice si filosofice (RO
Tehnologia Blockchain - Bitcoin (RO)

Fizica fenomenologica - Compendiu - Volumul 1 + 2 (RO)

Causal Loops in Time Travel (EN)

Chinese Fables and Folk Stories (Fables et histoires populaire chinoises), by (par)
Mary Hayes Davis, Chow-Leung (EN-FR)

Isaac Newton on the action at a distance in gravity: With or without God? (EN)
Isaac Newton vs Robert Hooke sur la loi de la gravitation universelle (FR)
Epistemology of Intelligence Agencies (EN)

The distinction between falsification and refutation in the demarcation problem of
Karl Popper (EN)



Isaac Newton vs. Robert Hooke on the law of universal gravitation (EN)
Evolution and Ethics of Eugenics (EN)

Solaris, directed by Andrei Tarkovsky - Psychological and philosophical aspects
(EN)

La philosophie de la technologie blockchain - Ontologies (FR)

Philosophy of Blockchain Technology - Ontologies (EN)

Isaac Newton sur I'action a distance en gravitation : Avec ou sans Dieu ? (FR)
Imre Lakatos: L'heuristique et la tolérance méthodologique (FR)
Epistémologie des services de renseignement (FR)

Boucles causales dans le voyage dans le temps (FR)

Le film Solaris, réalisé par Andrei Tarkovski - Aspects psychologiques et
philosophiques (FR)

Les singularités comme limites ontologiques de la relativité générale (FR)
Etica Big Data in cercetare (RO)

Teorii cauzale ale referintei pentru nume proprii (RO)

La distinction entre falsification et rejet dans le probléme de la démarcation de
Karl Popper (FR)

Epistemologia gravitatiei experimentale — Rationalitatea stiintifica (RO)

The Adventures of a Red Ant, by Henri de la Blanchére (EN)

Big Data (RO)

Tapetul galben, de Charlotte Perkins Gilman (RO)

Evolution et éthique de I'eugénisme (FR)

Imre Lakatos: Methodological Tolerance and Heuristic (EN)

Gravitatia (RO)

Filosofia conteaza - Prezentari si recenzii (RO)

Les aventures d'une fourmi rouge (The adventures of a red ant), par (by) Henri de
la Blanchére (FR-EN)

Big Data Ethics in Research (EN)

Inteles, sens si referinta in filosofia limbajului si logica filosofica (RO)
Epistemology of experimental gravity - Scientific rationality (EN)

Fables et histoires populaires chinoises, par Mary Hayes Davis, Chow-Leung
(FR)

Causal Theories of Reference for Proper Names (EN)

Last Thoughts, by Henri Poincaré (EN)

Memories of a Sparrow, by Henri de la Blanchére (EN)

Les mémoires d'un Pierrot (Memories of a Sparrow), by Henri de la Blanchére
(FR-EN)

De ce (nu) suntem fericiti? (RO)

Excel - Ghid pentru incepatori (RO)

PowerPoint - Ghid pentru incepatori (RO)

Epistémologie de la gravité expérimentale - Rationalité scientifique (FR)
L’éthique des mégadonnées (Big Data) en recherche (FR)

Théories causales de la référence pour les noms propres (FR)

Emotiile si inteligenta emotionald in organizatii (RO)

Inteligenta emotionala (RO)

Emotions and Emotional Intelligence in Organizations (EN)
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